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Rang

Méarz '96

5. Monat

Ziel Umsatz Ziel %

accounts DM DM +
Kunde x 100 500 20,0
Kunde y 190 1000 19,0
Kunde z 100 600 16,7
Kunde t 30 300 10,0
Kunde r 40 550 7,3
Kunde p 30 500 6,0
Kunde g 20 350 5,7
Kunde h 0 300 0,0
Kunde s 0 300 0,0
Kunde w 0 400 0,0
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Bedarfe DZ & ETQ

smckpit1l

Angebots DZ Kerngeschéft

27.05.2001

25%
! kunden
20% + X W
15% - Plan
10%
506 1 C 7
0% + + + + + + + + + + + + + + + + + + + + + +
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24
60 [ 100
—o—
A Artikel
55 T Bestande in 9
—®agen rg—a
50 + ZRwW +9
——
45 + Z Service T 8
—a— B
o 0T A Atikel rep e
=4 Kundenservice >
=35+ t75 &
2 c
& g
30 T t70
El
<
25 / T 6!
l/
20 + T 6
15 + i\ + 5
10 T S S 50

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

A Artikel Reichweite und Service
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